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Gelungene Bilder wirken
in groBeren Formaten
besonders gut - auf einer
Foto-Vernissage stellt der
Kiinstler ja auch kein
Ringbuch-Album aus. Dabei
lassen sich auch mit Bildern
aus Amateur-Kameras
eindrucksvolle Ergebnisse
erzielen, denn der Wert
eines Bildes wird nicht von
der Pixel-Anzahl
entschieden.
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Peter Walz

Bilder mit

egapixelzdhlende Tech-
nik-Freaks werden dari-
ber zwar die Nase rimp-

fen, aber selbst mit Fotos aus
einer guten Drei-Megapixel-Ka-
mera kann man Lob einheimsen
und Preise gewinnen, denn
schlieBlich zahlt die Wirkung des
Bildes und nicht das eine oder
andere Pixeltreppchen. Digital-
foto-Pionier und Profi-Fotograf
Manfred Zimmermann (www.
fotocentrum.de) beispielsweise
entlockte schon einer alten Fuji-
film DS-300 mit nur 1,3 Megapi-
xeln preisgekronte Werke.

Die zunehmende Anzahl hoch-
auflosender Digitalkameras mit
funf oder mehr Millionen Pixeln
lasst aber auch bei vielen
Hobby-Fotografen den Wunsch
aufkommen, groB3formatige

Digitalbilder von der Rolle

Format

Jenseits von A3:

Prints bis zur Postergrofe zu er-
zeugen. Fir die Erstellung eige-
ner Ausdrucke in den gangigen
Fotoformaten bietet die Indus-
trie viele Tintenstrahl- und
Thermotransferdruckern an, und
auch die Zahl der Labor-Digital-
belichtungen auf echtes Fotopa-
pier wachst standig. Damit sind
die Formate bis A4 und A3 gut
abgedeckt - doch wie sieht es
dartber aus?

Selber drucken scheidet aus,
denn Grof3format-Drucker sind
fir gelegentliche Anwendung
schlicht zu teuer. Der HP Design-
Jet 5000PS etwa, ein verbreiteter
Tintenstrahl-Drucker flr Plakate,
AuBenwerbung, Kunstdrucke,
Grol3displays oder den CAD/-
CAM-Bereich, kostet rund 15 000
Euro und wiegt 120 kg. Dafir

bedruckt er iber acht Quadrat-
meter pro Stunde direkt von der
Rolle mit 1200 dpi, was ihn
fur Dienstleistungen interessant
macht. Uber Laserbelichter fir
echtes Fotopapier braucht der
Privatanwender gar nicht erst
nachzudenken, dafir ist der Ge-
genwert eines Mehrfamilienhau-
ses anzulegen.

Licht oder Tinte?

Damit wiren die fiir den Grof3for-
matdruck zur Verfligung stehen-
den Gerateklassen auch schon
genannt. Der seit Jahren intensiv
geflihrte Wettstreit dieser beiden
Verfahren - das eine stammt aus
der fotografischen Welt, das an-
dere aus der Blro- und Compu-
terbranche - hat dem Anwender
eine erstaunliche Vielfalt an
Anwendungsmdoglichkeiten und
-materialien gebracht, und in
beiden Technologiebereichen
schreitet die Entwicklung immer
noch mit Riesenschritten voran.

Eine gangige Ausgabegrdfle
zur privaten Nutzung ist das For-
mat 50 x 70 cm. Hierbei begeg-
nen sich beide Druck-Welten,
denn diese GrofRe wird von allen
Tintenstrahl-Grof3formatdruckern
geliefert, jedoch auch noch von
einigen Services aus dem Foto-
bereich.

Mit Licht gemalt

Laserbelichter (etwa Polielettro-
nica, Durst Lambda, OCE Lightjet
und andere Gerdte) belichten
hierbei das Ausgabematerial Fo-
topapier mit den digitalen Bild-
daten direkt im so genannten
Continuous-Tone-Verfahren und
erzeugen so feinste Tonwertab-
stufungen mit bis zu 16 Millio-
nen Farben und einer Auflésung
von 250 bis 300 Pixel pro Zoll
(ppi), entsprechend einer Tinten-
drucker-Auflésung von rund
4000 dpi. Das Fotopapier wird
anschlieBend konventionell ent-
wickelt. Die auf diese Art erzeug-
ten Poster sind einfach sehr gute
Grof¥fotos mit den wahlweise
zur Verfiigung stehenden Ober-
flachen glanzend und matt. Eine
optimal belichtete und scharfe
Bilddatei vorausgesetzt, lassen
sich mit Digitalkameras von fin-
foder sechs Megapixeln durch-
aus brauchbare Poster-Qualitd-
ten erzielen,

Interessant ist, dass Foto-
GroB3belichtung bis zum Format
50 x 70 sowohl noch vom so ge-
nannten Fotofinishing (also den
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Bilderfabriken fur die Fotoa-
mateure) wie auch bereits von
den Foto-Fachlabors geliefert
wird. Zu ganz unterschiedlichen
Preisen bekommt man dabei
manchmal das gleiche Bild -
vielleicht sogar von derselben
Maschine geprintet.

Literweise

Dem Biro-Tintenstrahldrucker
dhneln im Prinzip auch alle grof3-
formatigen Inkjet-Drucker, denn
auch hierbei wird Tinte auf Pa-
pier oder andere Materialien auf-
gespriiht. Genauso wie beim
Home-Office-Drucker bestimmt
das verwendete Papier wesent-
lich die Ausgabequalitat, sodass
bei der Verwendung von hoch-
wertigsten oberflachenveredel-
ten Qualitdten — wiederum opti-
mal belichtete und scharfe Bild-
dateien vorausgesetzt - Druck-
ergebnisse entstehen, die von
einem ,echten” Foto nicht mehr
zu unterscheiden sind. Feinste
Diisenauflésungen, extrem klei-
ne Tintentropfchen, hochwertige
Tinten mit bis zu acht Farbabstu-
fungen, Farbkalibrierung und op-
timal angepasste Druckertreiber
sorgen fir exzellente Ergebnisse.

Aufler auf Fotopapier ermog-
lichen diese Large-Format-Dru-
cker jedoch die Bildausgabe
auch auf eine riesigen Auswahl
unterschiedlichster Folien, Pa-
piere oder Stoffe und damit An-
wendungen wie riesige Grofl3-
drucke zur Hausfassaden-, LKW-
und Geristwerbung, fur transpa-
rente Leuchtdisplays im Bus-
wartehauschen und so weiter.
Damit hat der Large-Format-

Digitalfoto-Posterdruck

Druck eine enorme Présenz im
offentlichen Raum, in der Indus-
trie und in der Kunst erlangt.

Nicht verschwiegen werden
darf: Das normale Inkjet-Druck-
verfahren hat gegeniiber dem
Fotoprint Haltbarkeitsnachteile.
Erst wenn mit pigmentierter
oder gar lésungsmittelhaltiger
Tinte gedruckt wird, konnen
auch mit dem Inkjet-Digitaldruck
Haltbarkeitswerte  anndhernd
dem fotografischen Verfahren er-
reicht werden. Diese High-End-
Druckverfahren spielen bei An-
forderungen der extremen Licht-
bestandigkeit oder Wetterfestig-
keit, zum Beispiel bei der
AuBenwerbung eine Rolle; sie
haben auch Bedeutung im
Kunstmarkt — wenn die Bestdn-
digkeit des Werkes tiber Genera-
tionen hinweg wichtig ist.

Produktionsbedingungen

Fir unseren exemplarischen Test
haben wir letztere Faktoren nur
nebenbei berlicksichtigt. Wir
wollten am Beispiel des Forma-
tes 50 x 70 feststellen, ob der fo-
tografische Normalverbraucher
- ausgestattet mit einer gangi-
gen Digitalkamera - bereits von
diesen Posterqualitaten profitie-
ren kann und wie aufwendig es
ist, derartige Bilder anfertigen zu
lassen. Wir haben deshalb drei
Labore jeweils mit der gleichen
Testdatei, fotografiert mit einer
Canon EOS 300D, beliefert. Der
CMOS-Chip dieser Kamera ver-
fugt auf einer Flache von
22,7 15,1 mm? (iber 3072 x 2048
oder 6291456 Pixel. Unser Test-
bild besitzt geoffnet als TIFF

Medi@Bild PPS-FarbfotoCenter

Mit Abstand bésser

Das menschliche Auge kann
Details differenzieren, die mehr
als eine Winkelminute (etwa
0,017° voneinander entfernt
sind. Das heiBt, in einem Meter
Abstand sieht ein Scharfsichti-
ger gerade noch einen Kriimel
von 0,3 mm Durchmesser (tan
0,017° x 1 m). Ein im gleichen
Abstand betrachtetes 50 x 70-
Poster muss also mindestens in
500/0,3 x700/0,3 = 1666 %2333
Pixel zerlegt sein, um uneinge-
schrankt scharf zu wirken.

Apropos Betrachtungsabstand:
Der sollte bei tblicher Foto-
Handhabung nicht geringer als
die Bilddiagonale werden -
sonst kann das Auge das Bild
nicht mehr als Ganzes erfassen
und verliert sich in Details. Ein
aus diesem optimalen Abstand
betrachtetes quadratisches Foto
muss also immer (1/1,41 x1/tan

Datei 17,2 MByte und verpackt
als JPEG mit der bestmoglichen
Photoshop-Komprimierungsstu-
fe (12) 7,42 MByte.

Wer auf Posterformate - und
mit den dabei entstehenden
Kosten (siehe Tabelle) - Bilder
ausgeben lasst, wird kaum un-
veranderte Bilddateien direkt
aus der Kamera ausbelichten las-
sen (was Ubrigens mittlerweile
bei kleinen Bild-Formaten durch
verbesserte Kamerasoftware mit
guten Ergebnissen moglich ist).
Wir haben also die ausgewahlte
Bilddatei im Bildbearbeitungs-
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Anbieter

Tel. 07 00/36 86 52 78 36

Kontakt Tel. 030/72 61 09-0 Tel. 0 89/6 08 70-300

Internet www.fotokasten.de www.mediabild.de www.digiposter.de

Verfahren Fotobelichtung High-End-Fotobelichtung Digitaldruck

angelieferte Bilddatei Art / GriBe JPEG 7,42 MByte via Internet-Upload ~ JPEG 7,42 MByte via (D ROM per Post JPEG 7,42 MByte via Intenet-Upload

Komfort der Dateniibertagung @@ (problemlose Software) © (kein Upload-Client vorhanden) @® (problemlose Software)

bestelltes Farmat 50¢m > 70 cm 50¢cm > 70cm 50cm %70 cm

Produktionszeit indl. Postlaufzeit 3Tage 2Tage 3 Tage

Verpackung in Papp-Rolle, ohne Beanstandung in Papp-Rolle, ohne Beanstandung in Papp-Rolle, chne Beanstandung

Material Fotopapier glanzend Fotopapier glanzend Glanzpapier fir Fotodruck
(Material wie bei Fotoabziigen) (kraftigstes Material im Test) (etwas dinner als Fotopapier)

Lichtstabilitat @@ (Fotopapier) @@ (Fotopapier) O (nicht lichtechte Tinten)

Grundpreis fiir Produktion N90€ B4€ 39€

Porto 430€ 15 € (bei Kurier) 499€

Kurzbewertung Durch die Integration der PPS ist weiterhin (nur) ein Ein Service, den man sich merken

PostergriiBe in das Service-
Angebot bietet fotokasten.de
einen unkomplizierten Weg,

Bilder als Poster zu produzieren. Geschaftsmodell passt somit
Man muss nicht umlernen oder nicht mehr so recht ins
andere Software iiben.
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Digitalfoto-Zeitalter.

Fachservice. Alle Produktions-
Abliufe (und auch der Preis)
sind darauf ausgerichtet. Das

solite. Wenn die Qualitat auf

diesem Niveau gehalten wird,

eine emsthafte Alternative zur
digitalen Belichtung auf Fotopapier,
wenn das Poster nicht fiir lingere Zeit

lichtstabil bleiben soll.
N T s, R R e A
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0,017°)? Bildpunkte, also 5,8 Me-
gapixel, aufweisen - egal, wel-
che GroBe es hat!

Wird der optimale Betrach-
tungsabstand  {berschritten,
etwa beim Durchblattern eines
Albums, verringert sich die
Zahl der ndtigen Pixel entspre-
chend dem Strahlensatz: So
sind bei einem aus 36 cm Ent-
fernung betrachteten 10 x 15-
Abzug nur noch 1,5 Millionen
Pixel nétig — oder noch weni-
ger, falls Omas Fehlsichtigkeit
hinzukommt. Wenn man dem
Betrachter allerdings die digi-
tale Herkunft des Bildes ver-
rat und sich dieser sogleich
auf Nasenlange dem Papier
nahert, um Pixeltreppchen und
Artefakte zu zdhlen, wird der
optimale Betrachtungsabstand
auch schon einmal drastisch
unterschritten. {cm)

programm Adobe Photoshop
geoffnet und minimale Korrek-
turen vorgenommen: Leicht dre-
hen (selten halt man eine Digi-
talkamera genau lotrecht), Kon-
traste und insbesondere Farb-
sattigung etwas erhohen (das
verstarkt die Bildwirkung speziell
bei groBen Formaten) und leich-
tes Scharfen (wie es bei allen Di-
gicams angezeigt ist, die Profi-
like nicht selbst schon schéarfen).
Behalt man bei dieser mittler-
weile sehr erfolgreichen Kamera
die Grundeinstellungen bei, so
erfolgen Kontrastanhebung, ver-
starkte Farbsattigung und leich-
tes Scharfen bereits in der
Kamera. Wie viele Fotografen er-
ledigen wir jedoch diese Bild-
korrektur-Funktionen lieber ma-
nuell beziehungsweise indivi-
duell mit den entsprechenden
Funktionen eines Bildbearbei-
tungsprogrammes. Unsere Kame-
raeinstellung lieferte hierzu stets
ungeschonte Bilddateien.

Ausgegeben

Verlockend sind stets alle Ange-
bote, die vom heimischen PC
und vom eigenen Schreibtisch
aus einfach per Internet erreich-
bar sind. Hierfiir bieten sich zu-
erst Internet-Foto-Belichtungs-
services an, die das 50 x 70-For-
mat in ihrem Angebot haben.
Wir haben - stellvertretend fiir
viele andere, ahnliche Services -
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Auschnitte in OriginalgroBe aus unseren Poster-Auftragen in der Reihenfolge GroB3labor (Fotokasten, links), Fachlabor (PPS, rechts)
und Inkjet-Druck (Digiposter, unten). Die Unterschiede lassen sich im Zeitschriftendruck kaum wiedergeben, auch wenn die
Belichtung rechnerisch einen Auflésungsvorteil gegeniiber dem Tintendruck besitzt.

bei www.fotokasten.de unsere
Posterbelichtung bestellt. Eine
aktuelle Auflistung vieler Inter-
net-Printdienste findet sich tbri-
gens auf www.image-service.de
oder auf www.pixelbroker.de.

Wir verzichteten bewusst da-
rauf, die Bestellung auch noch
bei anderen vergleichbaren Ser-
vices aufzugeben. Denn von vie-
len Diensten werden diese Auf-
trage nur weitergereicht, sodass
diese Bestellungen, obwohl bei
unterschiedlichen Anbietern auf-
gegeben, ohnehin auf der glei-
chen oder gar selben Maschine
(Polielettronica) produziert wer-
den; das Format 50 x 70 als Foto-
belichtung wird nur von weni-
gen Anbietern selbst produziert.

Als Referenz beim Test eines
Fachlabors dabei ist das Berliner
PPS der Media@Bild-Gruppe, die
ahnliche Labore auch in Ham-
burg, Dresden und Dusseldorf
unterhilt. Hier wurde unsere
Testdatei auf einem Laserbelich-
ter vom Typ Durst Lambda auf
fotografischem Material belich-
tet. Auch das Zimmermann'sche
Fotocentrum in Hannover be-
lichtet Grofiformate auf einer
Durst-Maschine.

Die erwdhnte Alternative zur
Belichtung bietet der ebenfalls
im Internet prasente Anbieter
www.digiposter.de, denn bei
diesem Unternehmen erfolgt die
Ausgabe der Poster drucktech-
nisch mit einem Grof3format-
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drucker der Firma Hewlett-Pack-
ard, dem HP Designjet 5000PS
auf Hochglanzkarton.

Uberraschend

Was viele Anwender sicher er-
staunen wird: Die Ergebnisse
aller verschiedener Produktions-
verfahren unterscheiden sich fast
uberhaupt nicht - auBer im Preis!
Die Qualitat ist sowohl beim Fo-
tofinishing in der Massenproduk-
tion (www.fotokasten.de), beim
Fachlabor (PPS/Media@Bild) wie
auch beim Internet-Grof3format-
drucker (www.digiposter.de) her-
vorragend. Alle Test-Poster wur-
den brillant, scharf mit allen De-
tails sowie korrekt in Farbe und
Tonwerten geliefert. Selbst das
als Referenzbild im teuersten
Druckverfahren (Laserbelichter)
bei PPS produzierte Poster unter-
scheidet sich kaum vom Poster
aus dem Fotofinishing oder vom
Poster des GroRformat-Inkjet-
Druckers. Natiirlich sind die Ela-
borate - nebeneinander gelegt -
nicht vollig identisch und weisen
kleine Abweichungen in Kontrast
und Farbe auf; diese Differenzen
liegen aber im normalen Tole-
ranzbereich jeder Bildproduk-
tion. Die winzigen Unterschiede
kénnen kaum im Zeitschriften-
Tiefdruck wiedergegeben wer-
den, die abgedruckten Aus-
schnitte diirfen daher nur als An-
haltspunkt dienen.

Erst im direkten Vergleich fallen Differenzen im Farbton auf,
auch scheint der Inkjet-Posterdruck etwas stiarker nachgescharft
worden zu sein.

Die Devise kann nur lauten:
Selbst ausprobieren und wert-
volle Erfahrungen sammeln.
Aber nicht nach jedem Auftrag
den Anbieter wechseln (auch
wenn irgendwo Sonderangebo-
te locken): Nur wer wiederholt
unter gleichen Bedingungen
den gleichen Service nutzt, kann
sich mit seinen Erfahrungswer-
ten (Bildbearbeitung, Monitor-

einstellung) auf dessen Produk-
tionsweise einstellen. Jedes
gute Fotolabor, das seine Kun-
den behalten will, wird sorgfil-
tigst auf seine Herstellungs-
konstanz achten: Also die Ma-
schinen so kalibrieren, dass eine
moglichst kontinuierliche Qua-
litit bei Scharfe, Farben und
Kontrasten gewahrleistet ist.

(cm) ¢t
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